Zuruck In
dle Zuku

eeeeee




Aufplanungsbegi

05.07.2021

Liebe Aussteller und Mitstreiter,
Partner und Freunde!

Die INTERNORGA ist seit 100 Jahren die Leitmesse fiir den gesamten
AuBer-Haus-Markt. Nach zweijahriger Zwang se ist es hochste Zeit,
gemeinsam mit neuem Schwung das nachste dieser einzigartigen
Erfolgsgeschichte zu beginnen. Und das dann lich wieder
zusammen vor Ort in Hamburg. Mit Aussteller chern, die
gemeinsam mit uns einen positiven Blick in die rfen und die
fiinf Tage mit allen Sinnen genieRRen!

Was war. Was ist. Was wird — das erfahren Sie n Seiten
und regelmiRig in den nachsten Wochen und ir uns
dann beim groBen Wiedersehen im kommende
treffen und austauschen kénnen.

Vielen Dank fiir lhr Vertrauen und lhre Treue, g
alle herausfordernden Zeiten. Wir freuen uns a
erfolgreiche INTERNORGA 2022.

lhre Claudia Johannsen und das gesamte INTE

INTERNORGA 2022
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Die neue S
Hallenbelegung |

Optimierte Ausstellungsbereiche, Synergien zwischen Ausstellern,
neue Prasentationsmdglichkeiten, stringentere Besucherfiihrung - \
so werden alle Bereiche noch interessanter und vielfaltiger. \

INTERNORGA 2022

Nahrungsmittel und Getranke

Mit der neuen Hallenbelegung A1, A3 und A4 und den Obergeschossen B1 bis B4 bieten
sich zahlreiche neue Prasentationsmaoglichkeiten. Damit erfiillen wir viele Wiinsche nach
Flachenerweiterung und kénnen auch neue Unternehmen und mehr Start-ups von der
langen Warteliste in diesem Segment aufnehmen. Damit wird der Bereich auch fiir die
Fachbesucher nicht nur groer, sondern auch interessanter und vielfaltiger.

Restaurant- und Hotelausstattung

Die Hallen B1 bis B4 Erdgeschoss bilden die direkte Verbindung zwischen dem stark fre-
quentierten Eingang Ost und dem A-Geldande. Im Obergeschoss dieser Hallen befindet
sich der lebendige und kreative Bereich der INTERNORGA mit jungen und innovativen
Formaten, wie z.B. Newcomers Area, Pink Cube und Craft Spirit Lounge. Eine zentrale
Lage mit vielfdltigen Méglichkeiten zeichnen diesen Ausstellungsbereich zukiinftig aus.

Kiichentechnik und -ausstattung

Die VergroBerung in den Hallen B5, B6 und B7 um rund 6.900 m? Bruttofldche tragt der
Bedeutung dieses Ausstellungsbereichs Rechnung. Mit der Halle B6 wird nicht nur die
groBte und eine der modernsten Messehallen belegt, sondern es werden direkt am stark
frequentierten Eingang Siid neue Nachbarschaften und Synergien zwischen den Aus-
stellern erméglicht.

Backerei und Konditorei

Es wichst zusammen, was zusammengehort. Das backende Handwerk findet eine
neue Heimat in der Halle A3, direkt am Eingang West und in direkter Nachbarschaft
zu Kaffee, Snackkonzepten und Nahrungsmitteln. So werden neue Potentiale fiir alle
Beteiligten geschaffen.

Kassensysteme und digitale Anwendungen

Gemeinsam sind wir noch starker. So kénnte man das neue Konzept fiir die Halle A2 be-
schreiben. Alle Akteure aus der digitalen Welt prasentieren sich erstmals gebiindelt an
einem Ort und bieten dem stetig wachsenden Bedarf an neuen digitalen Lésungen eine
eigene zentrale Anlaufstelle.



” Versprec f-}“en

" Innovativ.

Gerade jetzt braucht dle Branche einen Treffpunkt und Efﬁzolent..

eine Plattform, um sich auszutauschen, neue Kontakte Einzigartig.

‘zu kniipfen sowie bestehende zu pflegen und auszubau-

en. Nach einer turbulenten Zeit voller Veranderungen

ist das die groRe Chance fiir alle, eine neue gemeinsame - _
Zukunft zu gestalten. Wir garantieren lhnen die optima- Strukturiert.

len Rahmenbedingungen und die bestmdgliche Prasen- Organisiert.

tation lhrer Produkte, Marken und Dienstleistungen. Abwechslungsreich.
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INTERNORGA 2022

Die INTERNORGA wird auch in Zukunft der Dreh- und
Angelpunkt fiir Entscheider aus aller Welt sein. Wir
freuen uns auch im kommenden Jahr auf viele tausend
interessierte Teilnehmer unsﬁr_e,r hochkarétigen Fach-
kongresse und namhafte Referenten aus dem In- und
Ausland. Neben dg‘ﬁ""i_éohgrésseq warten weitere span-

nende Formate aufSie. ' . !’.ﬂ
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ERNORGA Zukunftspreis

altigkeit, Haltung, soziale Verantwortung - die Zukunft
agenden Themen beherrscht und die innovativsten
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und der Schweiz. e

axt C Award

afer moderiert diesen innovativen Kochwettbewerb
den Live-Format. Junge Talente begeistern eine
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93 %

der Besucher
wiirden die

INTERNORGA
weiterempfehlen

Die INTERNORGA

Performance und

und Besuchern.

%
* 9..10

der Besucher
konnten ihre Ziele

erreichen Entscheidungsprozessen beteiligt

96 %

der Besucher
bewerten das
Rahmenprogramm orbere g VO : 0 C
(Wettbewerbe, aufse eidunge
Pink Cube etc.) Bestehende Gesch3 ontakte pflege
als positiv sue Ge ; ontakte anbahne

Die Besucher interessieren sich fiir |hr Angebot:

Nahrungsmittel,
83%  Getrinke und 53%

Getrinketechnik Kiichenausstattung

steht seit Jahren fur
eine aufergewohnliche

Beliebtheit bei Ausstellern

Fachbesuchern sind an unternehmerischen

Kiichentechnik und 48% Einrichtung
und Ausstattung
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Alle Wege fuhren zum Erfolg.

Alle Zahlen aus 2019.

Rund 100.000 Besucher informieren sich
jedes Jahr auf der INTERNORGA, pflegen ihre
Geschaftsbeziehungen, kniipfen neue Kontakte
und realisieren erfolgreiche Geschifte.

Der perfekte Branchenmix

Ganz gleich ob Hotelier oder Gastronom, Einkaufer aus LEH und
GFGH, Fachhandler, Planer, Backer, Konditor, GroRverbraucher
oder Vertreter aus samtlichen anderen Branchen des AuRer-Haus-
Marktes. Hier findet jeder die ideale Biihne und den passenden
Rahmen, um an nur 5 Tagen das Geschift eines ganzen Jahres
maRgeblich voranzubringen.

National und international

Besucher kommen nicht nur aus ganz Deutschland in die
pulsierende Metropole Hamburg, sondern immer haufiger
auch aus dem Ausland. Um sich zu informieren, zu orientieren,
Investitionen und Einkaufsentscheidungen zu fiallen und Kontakte
zu pflegen oder zu kniipfen.

Digitale Techno-
logie (EDV, Kassen-
und Kommunika-
tionssysteme)

Backerei- und
29% Konditoreibedarf, 25%

Ladenbau Nonfood etc.)

Zahlen und Fakten
2019

Andere Bereiche (Snack,
24% Imbiss, Tankstelle, Food,
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INTERNORGA 2022

Der AuBer-Haus-Markt bietet eine Fiille an neuen
Talenten, Trends und Themen. Im Mittelpunkt stehen
dabei auch im kommenden Jahr einzigartige Pro-
dukte, die man auch endlich wieder vor Ort riechen,
schmecken, ausprobieren kann. Was fiir Aussteller
die ideale Branchenplattform ist, verspricht den
Fachbesuchern ein kostliches Erlebnis.

Riechen und
Schmecken

24 25



Besondere
Ausstellungsbereiche
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Newcomers Area

Auf der Suche nach ungewdéhnlichen Ideen fiihrt kein Weg
an dieser Flache vorbei. Das Allerneuste, was der Markt zu
bieten hat, schafft Inspiration und jede Menge Kontakte.

Food Truck Village

Streetfood ist der anhaltende Trend. Besucher, die sich
besonders fiir mobile Food-Konzepte interessieren, treffen
hier auf geballtes Know-how.

Soft Factory

Hier sprudeln Ideen! Innovationen und Konzepte rund um
alkoholfreie Erfrischungsgetrinke von jungen trendigen
Unternehmen finden sich hier gebiindelt auf einer Flache.
Alkoholfrei ist Trend und Limonaden, Saftschorlen oder
Eistees werden immer variantenreicher.

Craft Spirit Lounge

Die Liebe und Leidenschaft fiir handgefertigte Spirituosen
wird hier in entspannter Atmosphare eindrucksvoll in Szene
gesetzt. Fiir die kreativen Highlights im Getrankesortiment.

INTERNORGA 2022
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Das Leben
kehrt zuriick

Die bunte Hansestadt lebt von ihren facettenreichen
Stadtteilen, in die endlich das pure Leben zurilickkehren
kann. Zu jeder Tages- und Nachtzeit bietet die Metropo-
le am Wasser spannende Abwechslung und Inspiration.
GenielRen Sie kulinarische Vielfalt, zahllose gastrono-
mische Betriebe und eine spannende Hotel- und Uber-
nachtungsszene mit allen finf Sinnen.

Trend-Touren .

Die INTERNORGA findet in bester City-Lage statt und ist
der ideale Startpunkt fiir eine Tour durch die Hamburger
Gastronomie und die Hotel-Hotspots. Wer sich auf diesen
inspirierenden Streifzug durch die Szene begibt, st6Rt an
allen Ecken auf kreative Newcomer und etablierte Vorrei-
ter voller Enthusiasmus.
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Kontakte

Mit unserer umfassenden, zielgruppengenauen
und mul ialen Kampagne erreichen wir lhre
potentiellen Kunden'= national und international.
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Unsere Kampagne

Prasenz

e Kampagne in allen relevanten Fachtiteln

e Medienkooperationen

e Online-Kampagne
e Newsletter-Versand an mehr als 125.000 n‘nale und
internationale Abonnenten 4

° peration mit dem nordrhein-westfalischen sowi’len '
rddeutschen DEHOGA-Landesverbanden

e Intensive PR-Arbeit und Blogger-Events

Zielgruppenaffine Mailings

App mit speziellen Themenpfaden

Top-Specials in ausgewahlten Medien

Internationale Ko‘ationen mit Verbénderf un’edien

Mehr als 700 akkreditierte Journalisten
Social Media

Aktive Social-

Po’s, Liv

ia-‘eit und -Prasenz duzh regelmaRi
eams und Content-Anzeigen.
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Das INTERNOR

Team freut
auf Sie!
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Kongresse, Zukunftspreis
+49 40 3569-2433
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